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QUESTION BANK 

PRINCIPLES OF MARKETING (GEC – AA1)(Paper  - I) 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………. 

Q1.  Choose correct alternative from the following   

................. Involves the designing of product and transfer of ownership from producer to customer 

i) Selling    ii) Marketing 

iii) Consuming    iv) None of the above 

Green marketing emphasis on protection of long term …………. of consumers and society 

i) Habits    ii) Welfare 

iii) Nature    iv) None of the above 

Recent development in marketing emphasis on ………… marketing 

i) Personal  ii) Concentrative 

iii) Online   iv) None of the above 

In place of mix ………… refers to point of sale 

i) Place   ii) Customer 

iii) Goods  iv) All of the above 

Consumer behaviour is basically ............... in nature 

i) Social    ii) Simple 

iii) Political    iv) All of the above 

................ Income is the income which available after meeting the basic needs of living 

i) Disposable    ii) Family 

iii) Discretionary   iv) None of the above 

Behavour of rural consumer is different and less …………. 

i) Challenging    ii) Significant 

iii) Reliable    iv) Predictable 

................. is a process of dividing market into smaller homogenous market. 

i) Targeting    ii) Positioning 

iii) Focusing    iv) Segmentation 

Consumer behaviour is very ……………. 

i) Dynamic    ii) Complex 

iii) Social in nature  iv) All of the above 

Product …………. is the final step in market targeting 

i) Segmentation  ii) Positioning 

iii) Selling    iv) None of the above 

 

 

Q2.  Short Answer Questions  

Marketing Environment 

Marketing Concepts 

Positioning 

Online Marketing 

Difference between Marketing and Selling 

 



Q3.  Long Answer Questions  

What is marketing? Explain the scope and importance of marketing 

What are the various factors influencing consumer behaviour? 

State the meaning and nature of marketing 

Explain the social marketing; State its applications and advantages 

Explain the marketing mix planning of rural marketing 

What is Rural Marketing? Explain its characteristics 

Explain the various basis of market segmentation 

Describe in detail the consumer buying decision process 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

1. खाऱीऱऩकैी योग्य ऩयााय ननवडा 
................. उत्ऩादनाची यचना आणि उत्ऩादकाकडून ग्राहकाकड ेभारकी हस्ाां्रय् कयिे सभावलष्ट आहे 

i) वलक्री ii) ववऩणन iii) उऩबोग iv) लयीरऩकैी काहीही नाही 
हरय् वलऩिन ग्राहक …………. आणि सभाजाच्मा दीघघकारीन सांयऺिालय बय दे्ो  

i) सलमी ii) कल्याण iii) ननसगघ iv) लयीरऩकैी काहीही नाही 
वलऩिना्ीर अरीकडीर वलकास ………… वलऩिनालय बय दे्ो 
i) लमैक्त्क ii) एकाग्र्ा iii) ऑनऱाइन iv) लयीरऩकैी काहीही नाही 
ग्राहकाची लागिूक भऱुा् ............... ननसगाघ् अस् े

i) सामाजिक ii) साधे iii) याजकीम iv) लयीर सलघ 
................उत्ऩन्न म्हिज ेजीलन जगण्माच्मा भरूबू्  गयजा ऩिूघ केल्माना्ं य मभऱिाये उत्ऩन्न 

i) डडसऩोजेफर ii) कुटुांफ iii) वववेकाधीन iv) लयीरऩकैी काहीही नाही 
ग्राभीि ग्राहकाांची लागिूक लेगऱी आणि कभी …………. अस् े 

i) आव्हानात्भक ii) रऺिीम iii) वलश्लासाहघ iv) अदंाि ऱावता येण्यािोगी 
................. ही फाजायऩेठ रहान एकसभान फाजायऩठेे् वलबागण्माची प्रक्रक्रमा आहे. 
i) रक्ष्मीकयि ii) क्सि्ी iii) पोकमसांग iv) सेगमेंटेशन 

ग्राहकाची लागिूक खूऩ ………………. आहे  

i) डामनॅमभक ii) जटटर iii) साभाक्जक सलरूऩ iv) वरीऱ सवा 
उत्ऩादन…………. फाजाय रक्ष्मीकयिाची अांन्भ ऩामयी आहे 

i) सेगभेंटेळन ii) ऩोझिशननगं iii) वलक्री कयिे iv) लयीरऩकैी काहीही नाही 
 

2. टटऩा लऱहा 
वलऩिन ला्ालयि 

वलऩिन सांकल्ऩना 
ऩोणिळननांग 

ऑनराइन भाकेटटांग 

भाकेटटांग आणि सेमर ांगभधरा पयक 

 

3. ऱांबऱचक उत्तरे  

भाकेटटांग म्हिज ेकाम? भाकेटटांगची व्माप््ी आणि भहत्त्ल सभजालनू साांगा 
ग्राहकाांच्मा ल्घनालय ऩरयिाभ कयिाये वलवलध घटक कोि् ेआहे्? 

वलऩिनाचा अिघ आणि सलरूऩ साांगा 
साभाक्जक वलऩिन सऩष्ट कया; त्माचे अनपु्रमोग आणि पामदे साांगा 
ग्राभीि वलऩिनाच ेवलऩिन मभश्रि ननमोजन सऩष्ट कया 
ग्राभीि वलऩिन म्हिजे काम? त्माची लमैळष््मे सऩष्ट कया 
फाजाय वलबागिीच ेवलवलध आधाय सऩष्ट कया 



ग्राहक खयेदी ननिघम प्रक्रक्रमचेे ्ऩळीरलाय लिघन कया 
 

 

 

 

 

 

 


